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Modernt solskydd 
släpper in solljuset
Hur vet man vem som har bra 
grejer? I byggbranschen är det 
kontakter som gäller. Så när  
Johannes Ringström skulle  
köpa nya markiser hem till  
villan, frågade han en bekant  
på ett stort byggföretag.

– Ring Nikolaos på NiBo  
Solskydd, blev svaret. Och det 
stämde, NiBo är förmodligen 
bäst i Uppsala, säger Johannes 
Ringström. 

Markiser är kanske inget man hetsar upp 
sig över. De förändrar inte livet, bara utse-
endet på huset. Men det är rysligt praktiskt 
att ha markiser som sköter sig själva, er-
känner Johannes Ringström. 

Helt automatiskt rullas de markiser han 
har köpt till sitt hus ut när det är sol och in 
när solen går i moln, eller om det blåser för 
mycket. Automatiken styrs av en sensor, 
men det finns även en fjärrkontroll. 

– När jag kom in i NiBos butik insåg jag 
hur mycket snygga persienner det finns. De 
bruna vi hade i huset åkte ut med en gång, 
säger Johannes Ringström. 

Besöket hos NiBo resulterade i en upp-
sättning markiser i blått och crèmefärgat. 
Och en myggdörr.

Fortsatte att köpa av NiBo
– Myggdörren är genial. Vi har haft den un-
der två somrar. Man ser myggdörrar i ameri-
kanska filmer, men här i Sverige har jag tidi-
gare bara hittat hopplösa nätdraperier med 
tyngder längst ned, säger Johannes Ring-
ström.

Han har själv drivit ett företag i bygg-
branschen, som han nu har sålt. Han köpte 

in och levererade varor till byggföretag. 
Efter köpet av markiser till det egna huset, 
fortsatte han att handla yrkesmässigt med 
NiBo Solskydd. 

Vad är det viktigaste hos en underleve-
rantör?

– Kvaliteten och att leveranserna kom-
mer i utsatt tid. NiBo har skött sig bra, sä-
ger Johannes Ringström.  ❑

Egen tillverkning
För ett år sedan köpte NiBo  
Solskydd Trading AB tillsammans 
med Hestra Markis AB persienn-
fabriken Scandinavian Design i 
Norsjö. Fabriken har 14 anställda 
och 40 procent av produktionen 
går på export. 

Marknaden går mot färre och 
större producenter. Scandinavian 
Design tillverkar i dag persien-
ner och plisséer, men kommer 
att utöka produktionen med 
hissgardiner, vertikalgardiner, 
träpersienner och insektsnät. 

Persienntrender
De senaste årens sparsmakade 
gardinmode har förvandlat sol-
skyddet till en del av inredning-
en. Numera följer solskyddstill-
verkarna inredningstrenderna. 

I höst släpper NiBo sin nya 
kollektion.  

– Trenden i Sverige är mindre 
trä och mer aluminium. Vi har 
också en mycket bred kollektion 
plisségardiner i tunna tyger och 
persienner. De tar liten plats när 
de är uppdragna och släpper 
igenom ett behagligt ljus när de 
är nedsläppta, säger Stefan Pla-
takidis på NiBo Solskydd.

Nya byggtrender med fönster 
i alla tänkbara och otänkbara 
former är inte heller något pro-
blem för NiBo. 

– Vi måttanpassar till alla 
fönster, även runda.

Mörklägg med vit rullgardin
Ny teknik gör att även tunna  
och ljusa persienner samt plissé- 
och rullgardiner skyddar mot sol 
och insyn. En beläggning på 
baksidan av gardinen håller oön-
skade blickar och UV-strålning 
ute. Rullgardinen måste inte hel-
ler vara mörk för att stänga ute 
ljus. NiBo säljer vita rullgardiner 
som är lika effektiva som mörka. 

Aluminiumpersien-
nen har 50 mm bre-
da blad och grövre 
snören än traditio-
nella persienner. 

Plisségardiner ger 
ett milt genom-
släpp av ljus och 
tar bort 60 pro-
cent av värmen 
från solljuset.

En duettgardin 
med tuber som 
stänger ute ljus 
och ljud från bull-
riga vägar samt 
isolerar.
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BUTIK: Mitt på Vretgränd i centrala Uppsala.
SORTIMENT: Från persienner, rullgardiner och lamellgardiner 
till markiser, fasadpersienner och solfilm. Plisségardiner, 
duettgardiner, träpersienner och mörkläggning. Alltid mått-
anpassning. Egen tillverkning och licenstillverkning på alla 
produkter. Återförsäljare för Luxaflex och Hunter Douglas.
HISTORIA: Nikolaos Platakidis öppnade den första NiBo-
butiken i Uppsala för nio år sedan. Företaget har i dag fyra 

anställda och omsätter fem miljoner kronor. 
FRAMTID: NiBo planerar att öppna butiker i närliggande 
städer, bland annat i Västerås, och en ny butik i Uppsala 
med renodlad exklusiv inriktning. 
KUNDER: Levererar till privatkunder samt Akademiska Hus i 
Uppsala AB, Arostornet AB, HSB, JM, Landstinget i Uppsa-
la län, NCC, Peab, Riksbyggen, Skanska, Uppsalahem och 
Uppsala kommun.

MEDLEM AV SVENSKA SOLSKYDDSFÖRBUNDET.

 Kort om NiBo Solskydd

”Det finns så mycket 
snygga persienner. De 
gamla bruna vi hade 
åkte ut med en gång. 

Om det första du lägger märke till på ett hus 
är markiserna, då är någonting fel. Johannes 
Ringström tänker inte på sina. De rullas auto-
matiskt ut vid sol och in när solen går i moln. 

– Jag har funderat på om det inte hade  
varit ännu snyggare med enfärgat grå, säger 
han. NiBo har 400 färger och mönster att välja 
emellan.


